Agencja Reklamowo-Wydawnicza Image - Monitoring mediow

Gazeta: POLSKA - GLOS WIELKOPOLSKI

Czestotliwosé: dziennik
Rodzaj: mutacja regionalna

Budynek ”

z klasa A

Choé powierzchnie
wbiurowcachklasy A
sgdrozszenizte

standardowe, toitak

czeéciej kupujemy
wnich pomieszczenia
nafirmy.

Str. 3

Data wydania: 2009-08-11
Naktad: 76040



Agencja Reklamowo-Wydawnicza Image - Monitoring mediow
Gazeta: POLSKA - GLOS WIELKOPOLSKI
Czestotliwos¢: dziennik

Rodzaj: mutacja regionalna

Budynek z klasag A

Data wydania: 2009-08-11

Naktad: 76040

dla firm

Biurowce o najwyzszym standardzie cieszg, sie coraz wiekszg popularnoscia,

Katarzyna Woziniska

Biurowce o najwyzszym stan-
dardzie cieszg si¢ coraz wigk-
sz3 popularno$cig zaréwno
wsréd miedzynarodowych jak
ilokalnych firm. Co sprawia, ze
wiele przedsigbiorstw jest
w stanie ponie$¢ dodatkowe
koszty, aby siedzibe zlokalizo-
wac w biurowcu klasy ,A”?

W ostatnim czasie mozna
zauwazy¢ rozwoj sektora in-
westycji komercyjnych. Nie-
watpliwie najwigkszym sku-
piskiem powierzchni biuro-
wych jest wcigz Warszawa,
jednak inne miasta woje-
woédzkie probuja dogonic sto-
lice, oddajac do uzytku nowe
budynki o podwyzszonym
standardzie.

Tego typu obiekty niosg ze
sobg wiele korzystnych roz-
wigzarn dla potencjalnych na-
jemcéw. Zapewniajg przede
wszystkim wygode i komfort
pracy, ale rowniez wptywajg
na wizerunek. Dlatego firmy
dbajgce o swoj prestiz przykta-
dajg do swoich biur coraz
wiekszg wage.

Pomimo Ze wynajem biura
klasy ,A” kosztuje wigcej niz
powierzchni o nizszym stan-
dardzie, coraz wigcej przedsie-
biorstw na polskim rynku
uwaza, ze jest to koszt, ktory
optaca si¢ ponies¢. Wedtug ra-
portu przygotowanego przez
CB Richard Ellis Polska, naj-
drozsze jest centrum stolicy.
Cena ksztaltuje si¢ tam w gra-
nicach 21-24 euro za mkw.
Mniej zaptacg firmy, ktdre ulo-
kujg swoje siedziby w Eodzi
(12-14 euro), Tréjmiescie
(13-15 euro) czy Poznaniu
(15-17 euro).

—Cenazametr kwadratowy
w biurowcach o najwyzszej
klasie jest niekiedy wyzsza na-
wet o kilkadziesigt procent.
Jednak korzysci, a przede
wszystkim komfort pracy
w tego typu budynkach jest
zdecydowanie lepszy. Nic wiec
«dziwnego, ze coraz wigcej firm
decyduje si¢ na ulokowanie
w nich swoich siedzib — prze-
konuje Maciej Modrowski,

prezes spotki Gérecka Projekt,
ktora jest inwestorem biu-
rowca Skalar Office Center,
budowanego w Poznaniu.

Niezmiernie istotna przy
doborze powierzchni biuro-
wych jest lokalizacja. Klasa
»A”,tobudynki doskonale sko-
munikowane, lezace w cen-
trum miasta. Dojazd do nich
zapewniajg gtéwne arterie,
a takze rozbudowana sieé
transportu publicznego. Prze-
ktada si¢ to bezposrednio
natatwos¢ odnalezieniaido-
tarcia do firmy, majgcej swoja
siedzibe w takim biurowcu.
Niezbedna jest réwniez do-
godna infrastruktura. Wazne
jest zapewnienie odpowied-
niej liczby miejsc parkingo-
wych, zaréwno dla najemcow
jakiich gosci.

—Wtasciwe potozenie bu-

dynku jest rzecza istotng
zwtlaszcza dla firm, ktére pro-
wadzg dziatalno$¢ nie tylko
naterenie danego miasta. Ea-
twy dostep do lotniska czy
najblizszej autostrady moze
by¢ niekiedy czynnikiem wa-
runkujgcym ulokowanie swo-
jej siedziby w danym miejscu
- przekonuje Maciej Mod-
rowski. —Spotka, ktérg repre-
zentuje na miejsce biurowca
Skalar Office Center wybrata
teren przy gtéwnych arteriach
komunikacyjnych miasta, co
zapewni szybkie potgczenie
ze $cistym centrum, dworcem
PKP, lotniskiem i autostradg
A2.

Oprdcz korzystnego usytu-
owania, najnowoczesniejsze
budynki sa funkcjonalneipoz-
walaja na dowolne zaprojekto-
wanie wynajmowanego po-

‘mieszczenia. Zazwyczaj otwa-

Firma nastawiona na kontakt z klientem powinna

rty plan  kondygnacji

umozliwia tatwa i elastyczng

aranzacje wnetrz oraz podziat
powierzchni zar6wno dla du-
zychimatych najemcéw. Poza
tym firmy mogg same wybra¢
materialy potrzebne do wy-
koriczenia biura. Co wigcej,
biurowiec najwyzszej klasy
charakteryzuje si¢ zastosowa-
niem zaawansowanych tech-

nicznie, ale praktycznychroz-
wigzan. Podwieszane sufity
ipodniesione podtogi zapew-
niajg swobode w prowadzeniu
okablowania, przy jednoczes-
nym zachowaniu estetyki
wnetrza. Przy mniejszej po-
wierzchni biurowej mamy
duzo wiecej miejsca dla pra-
cownikow i wigkszg efektyw-
no$¢ wykorzystania prze-

baéomlcjsoe.wslqznajdu

strzeniniz w starszych, trady-
cyjnych budynkach. Dodat-
kowo komfort pracy podwyz-
szaja nowoczesne systemy kli-
matyzacyjne na biezaco
wymieniajgce powietrze
iutrzymujace optymalng tem-
perature. Dla pracodawcy wa-
zny jest bowiem komfort pracy
swoich pracownikow, w tym
poczucie bezpieczeristwa.

Stad nowoczesne biurowce
posiadajg oprocz recepcji, kon-
trole dostepu z interkomem,
telewizje przemystowa i cato-
dobowg ochrone.

Oprdcz komfortu pracy, za-
réwno pracownikow jak i pra-
codawcéw, biura klasy A do-
starczajg firmom korzysci
wizerunkowych. Kazda firma
nastawiona nakontakt z klien-
tem powinna zadbac¢ nie tylko
0 wnetrze swoich pomiesz-
czen, ale rOwniez o miejsce,
w ktérym si¢ one znajduja.
Biuro to swoista wizytéwka
kazdego przedsigbiorstwa,
s§wiadczy o jego prestizu. —
Czesto na podstawie siedziby
klienci budujg opinie o firmie.
Pierwsze wrazenie réwniez
w tym aspekcie jest wazne, nic

= wiecdziwnego, ze wzrasta za-

interesowanie najnowoczes-
niejszymi i prestizowymi pro-
jektami—wyjasnia Anna Kulik,
dbajaca na co dzieri o wizeru-
nekwielu firm.

Wazny jest zatem przemy-
§lany wyboér biurowca, ktéry
bedzie odpowiadat naszym

.potrzebom i standardom. Im

wazniejszy jest dla firmy spo-
sOb w jaki jest ona postrze-
gana, tym wiecej uwagi po-
winna po$wieci¢ swojej siedzi-
bie.



