
Budynek 
z klasą A 
Choć powierzchnie 
w biurowcach klasy A 
są droższe niż te 
standardowe, to i tak 
częściej kupujemy 
w nich pomieszczenia 
na firmy. 
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Budynek z klasą A dla firm 
Biurowce o najwyższym standardzie cieszą się coraz większą popularnością 
Katarzyna Wozińska 

Biurowce o najwyższym stan­
dardzie cieszą się coraz więk­
szą popularnością zarówno 
wśród międzynarodowych jak 
i lokalnych firm. Co sprawia, że 
wiele przedsiębiorstw jest 
w stanie ponieść dodatkowe 
koszty, aby siedzibę zlokalizo­
wać w biurowcu klasy „A"? 

W ostatnim czasie można 
zauważyć rozwój sektora in­
westycji komercyjnych. Nie­
wątpliwie największym sku­
piskiem powierzchni biuro­
wych jest wciąż Warszawa, 
jednak inne miasta woje­
wódzkie próbują dogonić sto­
licę, oddając do użytku nowe 
budynki o podwyższonym 
standardzie. 

Tego typu obiekty niosą ze 
sobą wiele korzystnych roz­
wiązań dla potencjalnych na­
jemców. Zapewniają przede 
wszystkim wygodę i komfort 
pracy, ale również wpływają 
na wizerunek. Dlatego firmy 
dbające o swój prestiż przykła­
dają do swoich biur coraz 
większą wagę. 

Pomimo że wynajem biura 
klasy „A" kosztuje więcej niż 
powierzchni o niższym stan­
dardzie, coraz więcej przedsię­
biorstw na polskim rynku 
uważa, że jest to koszt, który 
opłaca się ponieść. Według ra­
portu przygotowanego przez 
CB Richard Ellis Polska, naj­
droższe jest centrum stolicy. 
Cena kształtuje się tam w gra­
nicach 21-24 euro za mkw. 
Mniej zapłacą firmy, które ulo­
kują swoje siedziby w Łodzi 
(12-14 euro), Trójmieście 
(13-15 euro) czy Poznaniu 
(15-17 euro). 

- Cena za metr kwadratowy 
w biurowcach o najwyższej 
klasie jest niekiedy wyższa na­
wet o kilkadziesiąt procent. 
Jednak korzyści, a przede 
wszystkim komfort pracy 
w tego typu budynkach jest 
zdecydowanie lepszy. Nic więc 
dziwnego, że coraz więcej firm 
decyduje się na ulokowanie 
w nich swoich siedzib - prze­
konuje Maciej Modrowski, 

prezes spółki Górecka Projekt, 
która jest inwestorem biu­
rowca Skalar Office Center, 
budowanego w Poznaniu. 

Niezmiernie istotna przy 
doborze powierzchni biuro­
wych jest lokalizacja. Klasa 
„A", to budynki doskonale sko­
munikowane, leżące w cen­
trum miasta. Dojazd do nich 
zapewniają główne arterie, 
a także rozbudowana sieć 
transportu publicznego. Prze­
kłada się to bezpośrednio 
na łatwość odnalezienia i do­
tarcia do firmy, mającej swoją 
siedzibę w takim biurowcu. 
Niezbędna jest również do­
godna infrastruktura. Ważne 
jest zapewnienie odpowied­
niej liczby miejsc parkingo­
wych, zarówno dla najemców 
jak i ich gości. 

- Właściwe położenie bu­
dynku jest rzeczą istotną 
zwłaszcza dla firm, które pro­
wadzą działalność nie tylko 
na terenie danego miasta. Ła­
twy dostęp do lotniska czy 
najbliższej autostrady może 
być niekiedy czynnikiem wa­
runkującym ulokowanie swo­
jej siedziby w danym miejscu 
- przekonuje Maciej Mod­
rowski. - Spółka, którą repre­
zentuję na miejsce biurowca 
Skalar Office Center wybrała 
teren przy głównych arteriach 
komunikacyjnych miasta, co 
zapewni szybkie połączenie 
ze ścisłym centrum, dworcem 
PKP, lotniskiem i autostradą 
A2. 

Oprócz korzystnego usytu­
owania, najnowocześniejsze 
budynki są funkcjonalne i poz­
walają na dowolne zaprojekto­
wanie wynajmowanego po­
mieszczenia. Zazwyczaj otwa-
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Firma nastawiona na kontakt z klientem powinna zadbać o miejsce, w którym się znajduje 

rty plan kondygnacji 
umożliwia łatwą i elastyczną 
aranżację wnętrz oraz podział 
powierzchni zarówno dla du­
żych i małych najemców. Poza 
tym firmy mogą same wybrać 
materiały potrzebne do wy­
kończenia biura. Co więcej, 
biurowiec najwyższej klasy 
charakteryzuje się zastosowa­
niem zaawansowanych tech­

nicznie, ale praktycznych roz­
wiązań. Podwieszane sufity 
i podniesione podłogi zapew­
niają swobodę w prowadzeniu 
okablowania, przy jednoczes­
nym zachowaniu estetyki 
wnętrza. Przy mniejszej po­
wierzchni biurowej mamy 
dużo więcej miejsca dla pra­
cowników i większą efektyw­
ność wykorzystania prze­

strzeni niż w starszych, trady­
cyjnych budynkach. Dodat­
kowo komfort pracy podwyż­
szają nowoczesne systemy kli­
matyzacyjne na bieżąco 
wymieniające powietrze 
i utrzymujące optymalną tem­
peraturę. Dla pracodawcy wa­
żny jest bowiem komfort pracy 
swoich pracowników, w tym 
poczucie bezpieczeństwa. 

Stąd nowoczesne biurowce 
posiadają oprócz recepcji, kon­
trolę dostępu z interkomem, 
telewizję przemysłową i cało­
dobową ochronę. 

Oprócz komfortu pracy, za­
równo pracowników jak i pra­
codawców, biura klasy A do­
starczają firmom korzyści 
wizerunkowych. Każda firma 
nastawiona na kontakt z klien­
tem powinna zadbać nie tylko 
o wnętrze swoich pomiesz­
czeń, ale również o miejsce, 
w którym się one znajdują. 
Biuro to swoista wizytówka 
każdego przedsiębiorstwa, 
świadczy o jego prestiżu. -
Często na podstawie siedziby 
klienci budują opinię o firmie. 
Pierwsze wrażenie również 
w tym aspekcie jest ważne, nic 
więc dziwnego, że wzrasta za­
interesowanie najnowocześ­
niejszymi i prestiżowymi pro­
jektami - wyjaśnia Anna Kulik, 
dbająca na co dzień o wizeru­
nek wielu firm. 

Ważny jest zatem przemy­
ślany wybór biurowca, który 
będzie odpowiadał naszym 
potrzebom i standardom. Im 
ważniejszy jest dla firmy spo­
sób w jaki jest ona postrze­
gana, tym więcej uwagi po­
winna poświęcić swojej siedzi­
bie. 
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